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WWF nel Mondo

La missione del WWF e contrastare la devastazione dell'ambiente
naturale del Pianeta e costruire un futuro in cui l'umanita possa vivere in
armonia con la natura.

+100

VWWEF is in over
100 countries, on
6 conlinents

+5M

WWF has over
5 million supporters

1961 +16M
WWF was founded WWTF has over
In 1961 16 milhon followers on

Facebook, Twitter and
Google+
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WWE In Italia

Una vetrina sul sito wwf.it presenta La rivista ufficiale distribuita a tutti i Soci WWF
tutti i partner WWF TR

100 oasi WWF in Italia con piu di
500.000 visitatori all'anno
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| programmi educativi e kit didattici
fanno entrare il WWEF in 4.000 classi
italiane e 100.000 bambini ogni anno

Attivazioni ?ﬁl circuito soci in ~ WWEF ltalia piace a 525.642 facebook T'Tfl Ny
campagne di engagement fan ed é seguito da 89.300 follower u
twitter
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WWF
50 ANNI
di WWF in Italia
TOGETHER

| POSSIBLE

50 anni di WWF In lItalia

“Insieme € possibile. Solo attraverso una grande cooperazione collettiva e con azioni
coraggiose e innovative possiamo evitare di lasciare in eredita le sfide di oggi, tra cui

guella gravissima del cambiamento climatico , alle generazioni future”. Yolanda Kakabadse,
Presidente WWF International

Inaugurazione delle celebrazioni
del 50esimo anniversario di WWF
Italia al Senato con il presidente
Grasso

“Ambasciatori del 50esimo WWF”
il WWF ha identificato 5 aziende che
negli anni si sono distinte per
sensibilita, impegno ambientale e
vicinanza con il WWF.



Corporate Partnership

Come WWEF collabora con |l
mondo delle imprese
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“.,." Analisi del contesto — cenni

* | numeri della Green Economy crescono: incide sul PIL per il 10% e
vale 3.000.000 di occupati (dati Unioncamere 2015)

» Adozione da parte della Commissione Europea del «Circular
Economy Package»

« Green Public Procurement inserito nella legge di stabilita 2016 per
I'applicazione di criteri ambiental

* Benefit Corporation introdotte in Italia

Trend analizzati

|| cambiamento climatico per la quasi totalita degli Italiani € uno dei
principali problemi ambientali (fonte: Gtk — Eurisko 2015)

« Si stanno evolvendo gli stili di consumo del cittadino/consumatore
(Fonte: Analisi Coldiretti al Cibus 2016 su dati Ismea/). +20% vendita prodotti
biologici nel 2015 e oltre 15 mio di Italiani cercano prodotti a KMO e
prodotti locali
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_A WWEF Corporate Engagement

WWF

Al WWEF, noi immaginiamo un mondo in cui le persone
e la natura prosperano - ma riusciremo ad arrivarci
solo se tutti noi giochiamo un ruolo. Ci Arriveremo solo
se lavoriamo insieme.

“Insieme e possibile” e la sfida lanciata dal
WWEF, una sfida che per essere vinta ha bisogno anche
di una forte attivazione del settore privato, con il quale
WWEF si impegna a lavorare. Il mondo delle imprese
ha il maggior potenziale per ridurre le minacce per la
biodiversita come la deforestazione, la pesca eccessiva,
la scarsita d’acqua e il cambiamento climatico.

Tutte le aziende devono partecipare a questa sfida e
WWF oggi ed in futuro potra essere il fattore che collega
sempre piu il mondo delle imprese con Il
cittadino/consumatore per orientarlo ad uno stile di
vita consapevole e sostenibile.




Together Possible

together possible

WWF - together possible




. Ruolo del WWF per le aziende
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WWF come facilitatore e
catalizzatore dei temi legati

WWF come garanzia di
Impegno ambientale e

allambiente risposta ad un lifestyle
orientato alla
Autorevole sostenibilita
Riconosciuto
Visibile
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WWF

Tipologie di collaborazione

Nel collaborare con le imprese, il WWF ha 'obiettivo di orientarne il comportamento e

qguindi contribuire al raggiungimento degli obiettivi di

Transformational
Partnership

Orientare politiche e
pratiche d’'impresa
verso una maggiore
sostenibilita con
progetti di analisi e
riduzione dell'impronta
idrica e di carbonio,
approvvigionamento
responsabile delle
risorse naturali

Sostegno ai Progetti
di Conservazione

Sostenere i progetti di
conservazione attivati
da WWEF in Italia e nel
Mondo, in aree naturali
prioritarie per la tutela
della biodiversita

conservazione WWF.

Iniziative di
sensibilizzazione

Sviluppare campagne
di informazione e
sensibilizzazione

congiunte riguardo
tematiche ambientali,
rivolte ai dipendenti, ali
consumatori e al
grande pubblico



Ambiti di azione

CERTIFIED :
SUSTAINABLE .
SEAFOOD j
MSC =

WWW.msC.org
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Orientamento delle politiche
e pratiche ambientali
d’'impresa su temi ambientali e
settori industriali prioritari

FETY CALERE
FIFTY YEARS

Sostegno delle attivita prioritarie di
conservazione WWF in Italia e
all’estero, attraverso iniziative di
marketing, attivita di cause related
marketing e licensing



Transformational Partnership - MUTTI
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i Iniziative di Sensibilizzazione - IKEA

Il menu Bimbi Ikea e un progetto
attraverso il quale i bambini possono
gustare tre proposte di menu e giocare e
imparare grazie alla nuova “scatola-gioco”
realizzata da IKEA in collaborazione con
WWE ltalia.

Il gioco scelto per intrattenere ed educare i

bambini e il Memory, con sei coppie di
card collezionabili che raffigurano gli
animali piu minacciati del Pianeta, su cui si
concentrano le azioni WWEF sul campo




[ Sostegno a Progetti di Conservazione - PANINI SCUOLA

%, FRANCO
= COSIMO
PANINI

lancio di una nuova gamma di prodotti dell
artotecnica Scuola WWEF e la re:
ng
istribuzione come Auchan.

Tutti | prodotti sono realizzati con carta ecologica
certificata proveniente da foreste gestite in modo
responsabile.

Ad arricchire la partnership, la parte editoriale,
con la presenza di contenuti WWE all'interno di
libri editi da Franco Cosimo Panini Editore,
destinati al pubblico dei bambini.




La collaborazione con
Sofidel

L'impegno dell’Azienda per la
Natura.




U SOFIDEL — La strategicita della collaborazione con WWF
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SOFIDEL

SOFIDEL £

Endiess care, innowative life.

mbro del programma
nale WWEF Climate Savers, in

i di partnership (2008-2012) ha
re 25 milioni in energie
cogenerazione e efficienza

e prosegue il proprio

i riduzione dei gas

i consolidando i propri obiettivi

idel ha anche condiviso
are il processo di

Piu fonti rinnovabili e meno gas climalteranti per il 2020.

In occasione In occasione della COP21 di Parigi, il Gruppo (rispetto al 2010 per ogni t di carta) e di incrementare dell'8%
Sofidel rilancia per il prossimo quinguennio il proprioimpegno  1'uso di fonti rinnovabili rispetto al consumo annuo di

esso dl accountab“' e . ambientale rafforzando I'accordc WWF Climate Savers, combustibili.
coerentemente con la propria strategia “Less is More Tutto questo a conferma del ruclo attivo che I'azienda da

Per il 2020, infatti, I'azienda si propone di ridurre anni svolge nella promozione dei temi della low carbon

rSO gk Stakeholders volontariamente del 23% le emissioni dirette di CO, (rispetto  economy, per sensibilizzare e influenzare stakeholder e

al 2009 per ogni t di carta); del 13% le emissioni indirette  settori industriali di riferimento. www.sofidel it
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Conil patrocino della S
Presidenza della e
(amera dei deputati

Huma 27 ottobre 2016 - ore 15.00
(amera dei deputati - Sala della Regina

PRESENTAZIONE DEL NUOVO RAPPORTO WWF
SULLO STATO DEL PIANETA
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SOFIDEL - La strategicita della collaborazione con WWF
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a rafforzato I'impegno con
| attivita
e percorso con WWF

Il progetto triennale educativo «Mi Curo
di Te»



della collaborazione con WWF
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SS‘;"IE SOFIDEL - La strategicita della collaborazione con WWF

Nel corso degli anni
Sostenibilita della collaborazione con
WWF sono diventati
diversi i contatti e le
modalita di ingaggio che
Sofidel attua grazie alla

50° partnership con WWF

Anniversario

Marketing

mettendo al centro di
tutte le attivita di
partnership Il
consumatore finale.

Scuola

La collaborazione con WWF consente ai propri partner di attuare percorsi di
sostenibilita ambientale da valorizzare sul mercato e allo stesso tempo di
raggiungere il consumatore finale proponendo nuovi stili di consumo




WWF

Grazie per I'attenzione




