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MISSION

Aiuto all’infanzia in condizioni di disagio in Italia e nel mondo

La Fondazione Francesca Rava rappresenta in Italia N.P.H. - Nuestros Pequeños Hermanos,

che dal 1954 salva e accoglie nelle proprie case ed ospedali dell’America Latina i bambini

orfani e abbandonati o in disperato bisogno nelle sue Case orfanotrofio ed ospedali in 9
paesi dell’America Latina: Guatemala, Honduras, Nicaragua, El Salvador, Perù, Bolivia,

Messico, Repubblica Domenicana, Haiti.

Anche in Italia la Fondazione è in prima linea nelle emergenze e per i bambini in difficoltà.
Aiuta i bambini che vivono una condizione di povertà sanitaria con “In farmacia per i

bambini”; invia volontari medici per il soccorso sanitario ai bambini migranti nel Canale di
Sicilia; collabora con case famiglia su tutto il territorio per offrire ai bambini screening

sanitari e attività ludico educative; lotta contro l’abbandono neonatale con il progetto
”ninna ho”; sensibilizza sull’Istituto dell’affido familiare.

FONDAZIONE FRANCESCA RAVA – N.P.H. ITALIA ONLUS CHI SIAMO



IN FARMACIA PER I BAMBINI

Secondo i dati Istat, nel 2014 in Italia la povertà assoluta ha coinvolto il 5,7% delle
famiglie e la povertà relativa il 10,3%.

In farmacia per i bambini:

un’articolata rete di solidarietà che unisce farmacisti, i loro clienti, volontari, enti
beneficiari, Istituzioni patrocinanti, aziende, media, in un’azione comune di
responsabilità sociale, migliaia di persone su tutto il territorio nazionale per la
raccolta di farmaci da banco e prodotti baby care in aiuto ai bambini in povertà
sanitaria in Italia e in Haiti.
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Presidenza del Consiglio dei Ministri

117.000 Cruciverba dei Diritti distribuiti

Medaglia del Presidente della Repubblica

21 istituzioni Patrocinanti

1.115 farmacie in tutta Italia 258 Enti beneficiari
(case famiglia, comunità per minori, 

mamme/bambino..)

15 aziende 
(donazioni prodotti o volontariato d’impresa)

9 Regioni, 8 Comuni

22 spot tv 30’’ su La 7, 313 spot su radio nazionali ,
28 uscite tabellari stampa

Federfarma; Cosmofarma partner istituzionali

7 Associazioni di categoria e Enti

1.850 volontari 

Farmindustria

L’iniziativa è stata realizzata con la 
partecipazione  di Assofarm e Lloyds Farmacia 

Comunale

4

KPMG, Mellin,  Solgar, Nutricia, Chicco e 
EcoEridania.

Aziende farmaceutiche e non

180 articoli, appelli tv su Rai 1 in trasmissioni a d 
altissima audience , 2 interviste radio

UNA RETE DI SOLIDARIETÀ E AIUTO CONCRETO – Edizione 2015
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LA RACCOLTA ED. 2013 – 2014 – 2015 A CONFRONTO



28 Uscite
su testate nazionali
settimanali, quotidiane e di
settore
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LA COMUNICAZIONE - CAMPAGNA PUBBLICITARIA MASS MEDIA - STAMPA

50 & più novembre Pagina intera
OK Salute novembre Pagina intera 

Vita novembre Pagina intera 
Donna Moderna 11-nov Pagina intera 

Famiglia Cristiana 12-nov Pagina intera 
CDS Lombardia 18-nov Mezza Pagina

Repubblica 18-nov Mezza Pagina 

QN (Il Giorno + Il Resto del 
Carlino + La Nazione)

18-nov Mezza Pagina 

Leggo Roma 18-nov Mezza Pagina 
Leggo Milano 18-nov Mezza Pagina 
Il Secolo XIX 18-nov Un quarto di pagina
La Stampa 18-nov Mezza Pagina 

Il Messaggero 19-nov Mezza Pagina 
Il Gazzettino 19-nov Mezza Pagina 

Il Mattino 19-nov Mezza Pagina 
Corriere della Sera 19-nov Mezza Pagina 

La Gazzetta del sud (CZ, CS, 
ME, RC)

20-nov Mezza Pagina 

Leggo Milano 20-nov Mezza Pagina 
Leggo Roma 20-nov Mezza Pagina 
Repubblica 20-nov Mezza pagina
Il Secolo XIX 20-nov Mezza Pagina 

L’Arena 20-nov Mezza pagina
La Stampa 20-nov Mezza Pagina

Metro Ed. Torino 20-nov Mezza Pagina
Metro Ed. Roma 20-nov Mezza Pagina

Metro Ed. Milano 20-nov Mezza Pagina 
Corriere della Sera 09-dic Mezza Pagina

Il Secolo XIX 09-dic Mezza Pagina



1.850 volontari al fianco dei farmacisti in 1.115 farmacie in tutta Italia 
hanno distribuito il cruciverba con i diritti dei bambini e invitato i 

clienti a fare un piccolo acquisto (1.200 volontari nel 2014). 

I VOLONTARI
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+54% su a.p.

Tommaso con Martina Colombari,  

Farmacia Mannucci, Roma

La provenienza: 
circa 12% da volontariato aziendale, 

25% volontari Fondazione Rava, 

50% volontari coinvolti da enti; 

il 10% dalle  farmacie e il 3% da associazioni di 

volontariato del territorio.



Spot 30’’ «In Farmacia per i bambini» 

In televisione
22 passaggi su La 7 e La 7 Digital

Su Internet
Caricato sul canale YouTube della Fondazione  - oltre 800 

visualizzazioni

Caricato nella pagina Facebook della Fondazione - 5.800 

visualizzazioni
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LA COMUNICAZIONE - CAMPAGNA PUBBLICITARIA - SPOT

Cartello finale spot, con visibilità aziende



76 volontari (pari a circa 632 ore di volontariato) in 16 città:

VOLONTARIATO D’IMPRESA: KPMG
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Alessio, Farmacia Bernardi, Firenze 

Eliana, Farmacia Perrucci , Pescara

Emidio, Farmacia Fiammetta Spoltore, Pescara

Francesca, Farmacia Comunale 

Palazzina, Verona

MILANO, COMO, VERONA, 
BERGAMO, VARESE, TORINO, 
BOLOGNA, FIRENZE, ROMA, 
PESCARA, PALERMO, PADOVA
BRESCIA, NAPOLI, BARI, 
ANCONA



2000 2008 2013 2014 2015
2016

Costituzione della 
Fondazione Francesca Rava 
– N.P.H. Italia Onlus

Coinvolgimento KPMG
KPMG incaricato 
come Auditor

KPMG compie 50 anni 
di attività in Italia e si 
rivolge alla Fondazione 
per idee per un progetto
comune nel sociale

KPMG entra come 
sponsor principale 
del progetto 
In Farmacia

Nascita di ninna ho

Mercatini di Natale e di Pasqua, biglietti per even ti sociali, culturali e musicali

Comunicazioni periodiche e annuali sulle bacheche, tramite email o sui siti interni ed esterni a 
sostegno delle attività della Fondazione: Mercatini di Natale e di Pasqua, biglietti per eventi 
sociali, culturali e musicali

Ospedali vicini alla 
Fondazione 
trasmettono il
desiderio di contrastare
l'abbandono neonatale 

Raccolte specifici 
per progetti KPMG

Progetti comuni per
calamità naturali es. 
terremoti

KPMG lancia l'iniziativa 
Make a Difference Day ,

I risultati del Global
People Survey KPMG

KPMG definisce 7 Valori 
fondamentale per il 
comportamento del personale

31 volontari
3 città

124 volontari
12 città

76 volontari
16 città
632 ore

ninna ho necessita 
nuovi canali di
comunicazione

Prima edizione
In Farmacia

KPMG - Come siamo arrivati a 76 volontari in 16 città?



Coordinamento KPMG
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Comunicazione interna:
- Bacheche
- Intranet
- eMail

Comunicazione esterna:
- Internet
- eMail

Con risposta positiva

Senza risposta

Coordinamento

Fondazione Francesca Rava

KPMG - Comunicazione e recruiting



Per informazioni e contatti
emanuela.ambreck@nph-italia.org


